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Loode-Eesti

Milleks piirkonnale, kogukondadele ja inimestele kohaturunduse strateegia?

Kohaturunduse strateegia koostamise initsieeris Laane-Harju Koostookogu.

Protsessi olid kaasatud Nissi, Kernu, Vasalemma, Keila ja Padise valla elanikud, ettevotjad ja
omavalitsuste esindajad. Kutsutud olid ka Keila ja Paldiski linnade ning Ladnemaa esindajad.

Kohaturunduse strateegia koostamise protsessis osales, motles ja raakis kaasa ca 30 inimest.

Asjaosalised on seda meelt, et kohaturundus on vahend, mis aitab piirkonna elanikel endile luua
mugavamat elu ja paremat elukvaliteeti.

Kohaturunduse strateegia aitab oma voimalustega kaasa, et piirkonna kilad elavad, inimesed
jaavad paikseks, nutikaid maaelu htivede hindajaid tuleb juurdegi.

Osalenud inimeste soov on tunda end siin tana ja homme onnelikena,
nautida ruumi ja omada tegevust ning valjundit.

Strateegiaprotsess aitas setitada sisemiselt tunnetatud vaartuseid ja leppida kokku sdonumites,
mida kommunikeerida nii sisemistele kui valistele sihtgruppidele — praegustele ja tulevastele
elanikele, ettevotjatele, kulalistele ja turistidele.

Strateegia toimivuse ja mdjude avaldumise eelduseks on jatkuv koordineeritud koost66
strateegiaprotsessis labimoeldu ning tegevuskavas kavandatu ja kokkulepitu elluviimiseks.
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Praegused probleemid, vajadused, valjakutsed, ebakolad

Puudub koha identiteet.

Ebaselge geograafiline maaratletus, millisest kohast me raagime.
Puuduvad oma nagu, oma paiga lood, oma kohatooted.

Kommunikatsiooni, koostd0 ja koordinatsiooni ebapiisav
osapoolte ja partnerite vahel

Suhteline passiivsus - ootus, et keegi tuleb ja teeb.
Motteviisi -see, mida teeme, loob elukvaliteeti, kinnistamise vajadus.
Osades piirkondades oodatud elanike lisandumine.
Kilastajate ja turistide arv vdiks oluliselt kasvada.

Kohalik ettevotlus vajab toetust ja stinergia tekkimist.
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Millist piirkonda turundada ja brandida?

Kaalumisel olid variandid: Laane-Harjumaa, Vomentaga ja Loode-Eesti
Valituks osutunud Loode-Eesti kasuks esitatud argumendid:

Laane-Harjumaa all moeldakse pigem Tallinnast l1aane poole jaavaid valdu - eksitav
Kaardile vaadates geograafiliselt pigem Loode-Eesti
Harjumaa veel vaiksemaks ,,16ikamine” pole ehk hea plaan, tekitab segadust
Loode-Eesti kdnetab, katkeb endas ehk rohkem, kui Harjumaa.
Loode tuul on taeva luud — lubab eeldada positiivseid muutuseid
North-West-Est (kdlab hasti inglise keeles)
Voimaldab koost6od Laanemaaga
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Loode-Eesti olulisimad vaartused

. Head transpordi- ja ligipaasuvoimalused ning Ghendusteed

. Looduslik mitmekesisus - meri, sh pankrannik ja liivarand, pikk rannajoon,
sood, rabad, metsad;

. Kultuuriparand - madisad, kirikud, klooster, kultuuriline eripara Noarootsis,
elanike suhteline paiksus, st koht, kus elatakse mitu pdlve;

. Elukeskkond voimaldab ruumi ja hajusust, on turvaline;

. Aktiivsed kogukonnad, elanikud vaartustavad kogukonda, paikkonda;

. Mitmekesiseid ja kompaktsetes turismi tombekeskustes hasti kattesaadavad
puhkevdimalused loodusliku ja kultuuriparandi baasil ning aktiviteetidena;

. Ettevotluse arengut toetavad madalamad kinnisvara hinnad, t66jou olemasolu
ning arendusvalmiduses ettevotluseks sobivad, taristuga vabad alad;

. Olemas valjaarendatud taristuga piirkonnad (nt aiandusthistud), mida voimalik
aastaringse elupaigana kasutusse votta, vabad elamumaa piirkonnad

. Teenused keskustes ja kohtadel hasti kattesaadavad
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Olulisimad argumendid kommunikatsioonis

Vaartuse olulisus on joonisel summeritud osalejate hinnangute pdhiselt.
kasutatud skaala: vaga oluline (5)/oluline (3)/ vahe oluline (1). Vdimalus oli ka vaartusele punkte mitte anda.

Keskused (Tllinn, Keila) lahecl ja hsti gipsasetaved -

Nutikad kogukonnad on aktiviseerunud, vaartustatakse kogukonda, paikkonda
Turismi vGimaluste lahedus turle ja kompaktsus

Turistile ja tallinlasele hea paevase valjasdidu sihtkoht

Voimalus osta soodsalt elupaik, olemas taristu

Ettevotetel ruumi laieneda, olemas sobivad alad

Mdisad ( Padise, Keila, ...)

Korgem to6hdiva, hasti tasustatud téokohad
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Visioon 2020

Loode- Eesti pakub vaartuslikku elukeskkonda nutikatele, aktiivsetele ja
uhtehoidvatele kogukondadele ning
turvalist, maalahedast ning rahulikku elustiili hindavatele inimestele.

Kohalikud ja piirkonna kllastajad mdistavad ja jagavad kokkuleppelisi vaartuseid.
Toimib koordineeritud ja vaartuspohine sihtgruppe kdnetav kohaturundus.

Loode-Eesti on Tallinna jarel enimkulastatav turismi- ja puhkepiirkond turistidele
ja paevakulastajatele, valjasdidupiirkond tallinlasele.

www.loode-eesti.ee



Loode-Eesti

Strateegilised sihid

Loode-Eesti kogukonnad on teadlikud piirkonna vaartustest,
omavad Uhtset identiteeti ning tegutsevad piirkonna vaartuste
hoidjate, arendajate ning koha saadikutena.

Loode-Eesti kogukonnad maaratlevad end ja
on tuntud nutikate ning dnnelike kogukondadena.

Loode-Eesti kohaturundustegevus on koordineeritud, motestatud, jarjepidev
ning piirkonna ja asjaosaliste huvidest lahtuv.

Loode-Eesti on tuntud ja hinnatud sihtkohana ja brandina,
toetades piirkonna kogukondade ja ettevotete toimimist ning arengut.
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Tegevuskava 2014 - 2015

Tegevuskava Ulesehituses on aluseks kokkuleppelised strateegilised sihid
piirkonna kohaturunduses. Strateegilistest tegevussuundadest lahtuvad
konkreetsed tegevused, mida viiakse ellu asjaosaliste poolt koordineeritult.

Tegevuskava on kohaturunduse strateegia lisana aluseks partnerite
uhistegevusele strateegiliste eesmarkide saavutamiseks ning
tegevuste elluviimiseks vajalike toetuste taotlemiseks.

Tegevuskava vaadatakse partnerite ja huvigruppide osalusel tle kord aastas.
Tegevuskava 2014-2015 on strateegiadokumendi lisa.
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Loode-Eesti brand

Loode-Eesti turunduskommunikatsiooni toetuseks valja tootatud brand toob esile piirkonna olulisimad
vaartused ja on suunatud nii kogukondadele piirkonnas kui ka kulalistele ja turistidele.

Brandi tuumaks on valitud marksdnad, mille kaudu on véimalus jutustada koha lugusid.
Marksdnu toetab brandi visuaal.
Kohabrandi kasutamist reguleerib ja abistab kasutusjuhend, mis on strateegia lisa.

Loode-Eesti logo peamine element on loodesse suunduv teemanti kujuline tuulelohe.
Tuulelohe siimboliga seonduvad positiivsed emotsioonid ja situatsioonid, nagu puhkus ja vaaba aeg,
hobid, pere ja lapsed, mdnus draoclemine, vabadus ja palju vaba ruumi, kontakt loodusega,
soodsad tuuled ja olud, rand ja paike, romantiline meeleolu, dnnelik olemine.

Lohe lendab, mis naitab, et piirkonnal on tuul tiibades ja elu edeneb.

Valged jooned on teed, mis viivad loodesse, loodusesse ja lahedalasuvatesse keskustesse
ning simboliseerivad piirkonna head ligipaasetavust.

Erivarvilised kolmnurgad tahistavad piirkonna kante ja nutikaid kogukondi, koondudes loode suunda ja
moodustades Uihtse terviku — teemanti, mis on vaartuslik ja ihaldusvaarne.
Piirkondade sisemised vaartused ja sara on naha kolmnurkade varvilahenduses.
Varvid siimboliseerivad piirkonda iseloomustavaid maastikulisi elemente: roheline - maa, sinine - meri,
helesinine - taevas, valge - teed. Erinevad varvitoonid koos siimboliseerivad ka mitmekesist tootepakkumist
kiilastajale ja piirkonna eriilmelisust.

Tuulelohe n66r on killalt [Ghike, mis naitab, et tee piirkonda pole pikk ja Loode-Eesti on lahedal.
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